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Regionale Schéatze gesucht!

Metropolregion Nurnberg startet Spezialitdten-Wettbewerb ,,Unsere Originale* /
Bewerbungen sind ab sofort online moglich

Kulinarischer Reichtum im Fokus: Vertreter der Regionalkampagne ,Original Regional*
haben heute den Startschuss fir die Neuauflage des Spezialitdten-Wettbewerbs der Metro-
polregion Nirnberg gegeben. Gesucht sind Spezialitaten, die fur die Region identitatsstiftend
sind und zum Erhalt der regionalen Kulturlandschaften beitragen. Dazu zéhlen z.B. Brauerei-
produkte aus Oberfranken, Lammspezialitaten aus dem Altmuhltal, Wein aus Franken,
Streuobstprodukte von der Moststral3e, oberpfalzisches Zoigl oder Karpfenspezialitaten aus
dem Aurachtal.

Der Sprecher des Wettbewerbs Landrat Klaus Peter Séllner betonte bei der Auftakt-Presse-
konferenz in der Natur-Erlebnis-Gartnerei von Noris Inklusion in Nirnberg: ,Die Metropolre-
gion Nurnberg ist ein Paradies fur Kulinarik und Genuss, hier vereinen sich einzigartige Viel-
falt, Tradition und Qualitat zum Genusserlebnis. Wir hoffen auf moglichst viele Bewerbungen,
die diese Vielfalt widerspiegeln.*

Symbolisch fir den Wettbewerb wurden beim Pressetermin Kirbissamen gesat: Die kleine
Saat soll Friichte tragen, sowie sich die Idee des Wettbewerbs verbreiten soll. Zur Kiirbis-
ernte im Oktober sollen dann auch die Friichte des Wettbewerbs vorzeigbar sein.

Ein ahnlicher Wettbewerb wurde bereits 2011 mit groRem Erfolg durchgefiihrt. 230 Bewerbe-
rinnen und Bewerber aus der Metropolregion hatten damals ihre Regionalerzeugnisse einge-
reicht. 130 Originale und Spezialitdten wurden ausgezeichnet und auf einer Kulinarischen
Landkarte der Metropolregion dargestellt. Bis heute wurden tber 90.000 Exemplare der Kuli-
narischen Landkarte verteilt. ,Nun ist es Zeit fur ein Update,” sagt Dr. Christa Standecker,
Geschéftsfuhrerin der Metropolregion Nurnberg. ,Mittlerweile gibt es viele neue kulinarische
Kreationen und neue Foodtrends aus der Region, die wir mit dem Wettbewerb abbilden wol-
len. Auch das Interesse und die Nachfrage nach regionalen Produkten, die kurz vor der
Haustlr angebaut und verarbeitet werden, wachst.”

#UnsereOriginale: Von der Auswahl bis zur Auszeichnung

Bis 31. Marz kénnen Erzeugerinnen und Anbieter, die fir die Metropolregion Nirnberg typi-
sche Lebensmittel herstellen, sich unter www.unsereoriginale.de bewerben. Kriterien fir die
Bewerbung sind die Leitlinien der Regionalkampagne ,Original Regional®. Dazu z&hlt unter
anderem, dass die Herstellung der Produkte zum tberwiegenden Teil in der Metropolregion
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erfolgt, die Grund- und Rohstoffe zu 80 Prozent (soweit verfligbar) aus der Region stammen
und kurze Transportwege gewahrleistet sind. Darliber hinaus sollten die Produkte im Wettbe-
werb idealerweise in der Region mit Tradition und Brauchtum verankert sein. Auch die Er-
reichbarkeit und Erlebbarkeit der Produkte wird abgefragt.

Im Mai wahlt eine Jury zusammengesetzt aus Politik, Fachleuten und Medien die Gewinne-
rinnen und Gewinner aus. Ausgezeichnet werden die diesjahrigen Originale schlief3lich im
Oktober auf der Verbrauchermesse Consumenta in der NurnbergMesse. Im Rahmen eines
offentlichkeitswirksamen Auftritts erhalten sie den Titel ,Unser Original“, mit dem sie fortan
fur ihr Produkt werben kdnnen. Alle Gewinnerinnen und Gewinner werden auf der neuen Ku-
linarischen Landkarte abgebildet, die Metropolregion NiUrnberg unterstitzt durch zusatzliche
PR-Aktionen und publikumswirksame Veranstaltungen.

Der Spezialitaten-Wettbewerb wird im Rahmen der Regionalkampagne ,Original Regional*
(www.original-regional.info) umgesetzt. Weitere Informationen zum Wettbewerb finden Sie
unter www.unsereoriginale.de oder unter dem Kampagnen-Hashtag #UnsereOriginale.
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Uber Original Regional

Im Netzwerk von Original Regional arbeiten 29 Regionalinitiativen zusammen, in denen wiederum
rund 1500 Direktvermarkter und Erzeuger organisiert sind. Die Ziele der Regionalkampagne Original
Regional sind die Starkung der regionalen Identitét, die Sicherung gewachsener Kulturlandschaft und
des Brauchtums. Regional erzeugte Lebensmittel und Produkte erhalten die hohe Lebensqualitét in
der Metropolregion Nirnberg. Original Regional berat und informiert die Verbraucher Gber die Vorteile
regional erzeugter, traditionell hergestellter und gentechnikfreier Produkte. www.original-regional.info

Uber die Metropolregion Niurnberg

Die Metropolregion Nirnberg, das sind 23 Landkreise und 11 kreisfreie Stadte — vom thiringischen
Landkreis Sonneberg im Norden bis zum Landkreis Weil3enburg-Gunzenhausen im Siiden, vom Land-
kreis Kitzingen im Westen bis zum Landkreis Tirschenreuth im Osten. 3,5 Millionen Einwohner erwirt-
schaften ein Bruttoinlandsprodukt von 134 Milliarden Euro jahrlich — das entspricht in etwa der Wirt-
schaftskraft von Ungarn. Eine grof3e Stéarke der Metropolregion Nurnberg ist ihre polyzentrale Struktur:
Rund um die dicht besiedelte Stadteachse Nurnberg-Furth-Erlangen-Schwabach spannt sich ein en-
ges Netz weiterer Zentren und starker Landkreise. Die Region bietet deshalb alle Méglichkeiten einer
Metropole — jedoch ohne die negativen Effekte einer Megacity. Bezahlbarer Wohnraum, funktionie-
rende Verkehrsinfrastruktur und eine niedrige Kriminalitatsrate macht die Metropolregion Nirnberg fir
Fachkréafte und deren Familien &uf3erst attraktiv.
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